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Zabka otworzyta 13 000. sklep. Nowoczesna placéwka zlokalizowana
jest w kultowym warszawskim kompleksie

Zabka osiggneta kolejny kamierh milowy — 8 wrzesénia br. sie¢ otworzyta swéj 13 000. sklep.
Dwupoziomowy obiekt, znajdujacy sie w warszawskich Domach Towarowych Wars Sawa Junior,
faczy nowoczesny format zakupow z przestrzenia stworzong z mysla o codziennych potrzebach
klientéw, oferujgc rozbudowane strefy gastronomiczng i kawowa sprzyjajace odpoczynkowi oraz
spotkaniom. Z okazji otwarcia placéwki do menu sieci trafity nowe produkty, w tym premierowy
burger.

Rozwdj Zabki to nie tylko rosnaca liczba sklepdw, lecz takze tworzenie nowoczesnych konceptéw
odpowiadajgcych na potrzeby klientéw i specyfike poszczegdlnych lokalizacji. Przyktadem jest nowy
punkt przy ul. Marszatkowskiej 104 w Warszawie, u zbiegu ul. Widok i Pasazu Wiecha.
Dwupoziomowy lokal, otwarty w kompleksie Doméw Towarowych Wars Sawa Junior, odzwierciedla
podejscie, w ktérym sie¢ stawia nie tylko na dalszg ekspansje, ale rowniez na rozwdj jakosciowy i
tworzenie nowych doéwiadczen zakupowych. Zabka zostata zaprojektowana jako wielofunkcyjna
przestrzen tgczaca handel, gastronomie, ustugi oraz nowoczesne technologie, wpisujac sie w rytm
zycia wspotczesnego miasta.

— 13 000 sklepow to nie tylko skala, ale dowdd skutecznosci naszego modelu biznesowego.
Konsekwentnie rozwijamy Zabke jako nowoczesny ekosystem tqczqcy handel, gastronomie, ustugi i
technologie. Inwestujemy w innowacyjne formaty i rozwiqgzania, ktore odpowiadajq na zmieniajgce
sie potrzeby konsumentow i zwiekszajq wygode zakupdw. Dzieki temu umacniamy naszq
dostepnosc, tworzymy wartos¢ dla klientow i franczyzobiorcow — méwi Adam Manikowski, CEO
jednostki biznesowej Zabka Polska.

Nowa placéwka, o facznej powierzchni ponad 170 m kw., pokieruje Piotr Jaworski, wieloletni
franczyzobiorca sklepu Zabka, ktéry teraz skoncentruje sie na rozwoju nowego sklepu. — Ulica
Marszatkowska to miejsce o ogromnym potencjale, ale tez wymagajqgce pod wzgledem prowadzenia
biznesu. Wierze, ze moje dotychczasowe doswiadczenie w Zabce pozwoli mi w petni ten potencjat
wykorzystac. Jestem nie tylko franczyzobiorcq, ale réwniez trenerem gastronomii, a nowy sklep
wyrdzniaé bedzie bardzo rozbudowana strefa gastronomiczna i nowoczesna technologia, rzadko
spotykana w tego typu obiektach. Jestem przekonany, ze takze lokalizacja bedzie naszym duzym
atutem — mowi franczyzobiorca Piotr Jaworski.

Zakupy, gastronomia i nowosci produktowe

Whnetrze sklepu zaprojektowano z myslg o konkretnych misjach zakupowych klientéw. Na parterze,
oprdécz mozliwosci zrobienia tradycyjnych zakupdw, skorzysta¢ mozna z bogato wyposazonej strefy
gastronomicznej, gdzie przygotowywane sg ciepte przekaski, jak m.in. zapiekanki, wrapy, nuggetsy i
pizza na kawatki. Uzupetnieniem oferty jest zautomatyzowana strefa self-service, w ktérej klienci
samodzielnie podgrzejg przekaski, zupy i dania instant. Do positku dobraé moga rézne samodzielnie
nalewane napoje, smaczng kawe, a takze nowos¢ — matche. Strefa oferuje réwniez wiele innych
ustug, jak samodzielne drukowanie dokumentéw, czy wypozyczenie powerbanku.
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Ponadto z okazji otwarcia 13 000. placdwki Zabka przygotowata wyjatkowa propozycje — burgera
Chrupczaka. To soczysty filet z kurczaka w chrupigcej panierce, podawany w miekkiej butce zdwoma
sosami: Tokio (sos sweet chili i majonez) i Classic (sos BBQ i majonez), a takze w wersji
personalizowanej — z dowolnie wybranymi dwoma sosami.

Elementem wyrdzniajacym sklep sg nowoczesne rozwigzania cyfrowe, w tym pierwszy w Europie
transparentny ekran LED przeznaczony do zewnetrznej emisji obrazu. Dzieki wysokiej jakosci i
transparentnej konstrukcji pozwala on tworzy¢ efektowne, przestrzenne kreacje bez ograniczania
dostepu Swiatta do wnetrza.

Relaks, rozrywka, artyzm i nieustanna innowacja

Sercem gornej kondygnacji jest strefa kawiarniana, gdzie mozna sie napi¢ kawy, ktéra najlepiej
smakuje ze stodkg przekaska, jak ciasto lub deser w stoiczku — najlepiej jedzone przy panoramicznych
stolikach z widokiem na centrum stolicy lub w bardziej kameralnej czesci sali. Na pietrze znajduje sie
réwniez bogato wyposazona strefa gamingowa, umozliwiajgca m.in. wirtualng rywalizacje i
dotadowanie telefonu.

Wystrdj parteru i pietra uzupetnia grafika wielkoformatowa autorstwa Marcina Czai — absolwenta
krakowskiej ASP i uznanego twércy murali, stworzona specjalnie na otwarcie 13 000. Zabki. Jak
wskazuje sam autor, chciat on w dynamiczny, a zarazem harmonijny sposéb odda¢ rytm
wspotczesnego miasta. Intencjg artysty byto podkreslenie charakteru sklepu, w ktérym wygoda,
dostepnosc¢ ustug i réznorodnosé oferty wpisujg sie w rytm zycia nowoczesnej stolicy, a wszystko co
niezbedne znajduje sie na wyciggniecie reki.

To kolejna odstona wspétpracy Grupy Zabka ze $wiatem sztuki. W ostatnich latach organizacja
realizowata m.in.: projekt ,,Wygodnie i Odpowiedzialnie. Sztuka Inspiracji” z Jagodg Szymkowiak i
Rafatem Szczepaniakiem czy partnerstwo przy Konkursie Galerii Plakatu AMS, inicjatywy promujace
tworcow i projektantéw zwigzanych z markg Zabka. W tym roku Zabka prowadzi réwniez druga
edycje Konkursu na Plakat, kontynuujgc dziatania wspierajgce mitodych artystéw oraz
popularyzujgce sztuke w przestrzeni publicznej.

Grupa Zabka to kompleksowy ekosystem convenience, ktérego misjg jest tworzenie wartosci poprzez
upraszczanie codziennego zycia klientéw.

Grupa obstuguje rosnaca liczbe konsumentédw szukajgcych wygodnych rozwigzan, promujac przy tym
odpowiedzialne podejscie wobec klientéw, franczyzobiorcéw, dostawcow oraz szeroko pojetego srodowiska, w
tym dbatos¢ o zrdwnowazone korzystanie z produktéw i opakowan.

Ekosystem Grupy Zabka obejmuje wiodgca w Polsce sie¢ sprzedazy detalicznej w formacie modern convenience
dziatajgca pod marka Zabka oraz dziatajagcg w Rumunii sie¢ spod marka Froo. Uzupetnia je sie¢ bezobstugowych
sklepéw autonomicznych pod szyldem Zabka Nano, umozliwiajacych robienie zakupéw przez caty dobe w
dowolny dzien tygodnia. Cata sie¢ na koniec lipca 2026 r. obejmowata 13 159 sklepdw.

Grupa dysponuje rdwniez zaawansowang, stale rozwijang ofertg cyfrowa. Nalezgca do niej marka Maczfit,
powstata z mysla o osobach szukajgcych zdrowej i jednoczesnie wygodnej diety, dostarcza restauracyjnej jakosci
gotowe positki prosto do domu klienta. Platforma Dietly to z kolei wiodgca poréwnywarka dostawcow cateringu
dietetycznego. Dziatalnos¢ w zakresie internetowych zakupdow spozywczych Grupa realizuje zas$ za
posrednictwem marek Jush! i Delio.
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Od pazdziernika 2024 r. akcje spétki notowane sg na Gietdzie Papieréw Wartosciowych w Warszawie.

Kontakt dla mediéw:

Biuro Prasowe

e-mail: biuro.prasowe@zabka.pl
tel. +48 514 877 509
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