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Mobilna Zabka rusza w trase. Milion uczestnikéw w zasiegu nowych
stref eventowych

Zabka zamienia mobilne sklepy w centra doswiadczerr marki. W tym sezonie, obok punktéw
sprzedazy, na najwiekszych festiwalach i wydarzeniach w Polsce zadebiutuja nowe strefy
eventowe faczace gastronomie, ustugi cyfrowe Zappki i Strefe Triki z prezentacjg technologicznych
nowosci. To kolejny etap rozwoju mobilnych formatéw convenience, dzieki ktérym siec¢ testuje
nowe rozwigzania i przenosi doswiadczenie znane ze sklepédw wszedzie tam, gdzie klienci spedzajg
swa@j wolny czas.

W tym roku mobilne formaty Zabki pojawia sie podczas najwiekszych wydarzeA muzycznych,
sportowych i gamingowych w Polsce, m.in. na trasie Meskiego Grania, Clout Festival w Warszawie,
BitterSweet Festival, Rockowiznie, Jarocin Festival, finatach League of Legends, Mistrzostwach
Swiata U-20 Kobiet w Pitce Noinej oraz Poznah Game Arena. tgczny potencjalny zasieg tych
wydarzen przekracza milion uczestnikdw. Godziny dziatania mobilnych punktéw beda dopasowane
do harmonogramu poszczegdlnych wydarzen.

Na miejscu odwiedzajacy beda mogli nie tylko zrobi¢ zakupy, ale réwniez skorzysta¢ z oferty Zabka
Café, dedykowanych promocji i aktywacji w aplikacji Zappka oraz odwiedzi¢ Strefe Triki,
prezentujgcg technologiczne nowosci, w tym najmniejszy na swiecie kontroler do gier mobilnych.

— Chcemy pokazaé, ze wysoka jakos¢ oferty Zabka Café, nowoczesne rozwiqzania cyfrowe oraz
wygoda zakupow mogq byc¢ dostepne wszedzie tam, gdzie Polacy spedzajq swéj czas. Dzieki naszym
strefom eventowym konsekwentnie rozwijamy formaty Zabka Café i Strefe Triki, ktdre nie tylko
wzbogacajq doswiadczenie uczestnikow wydarzen, ale takze coraz mocniej integrujg swiat fizyczny
z rozwigzaniami cyfrowymi, oferujgc klientom spdjne i nowoczesne doswiadczenie marki — mowi
Mikotaj Pawlak, Head of Gastronomy Business Development w Zabka Polska.

Obecno$¢ na wydarzeniach to dla Zabki takze sposéb na rozwijanie oferty. Mobilne formaty
pozwalajg testowaé nowe produkty z obszaru Food & Coffee, rozwigzania cyfrowe oraz koncepty
gastronomiczne w rzeczywistych warunkach, a nastepnie wykorzystywa¢ zdobyte doswiadczenia do
dalszego rozwoju sieci.

W ubiegtym roku w TOP 3 produktéw kupowanych w mobilnych punktach Zabki znalazty sie hot
dogi, panini i kawa. Tego lata uczestnicy wydarzen bedg mogli skorzysta¢ réwniez m.in. ze swiezo
parzonej kawy z Zabka Café, oferty hot food, gotowych przekgsek, napojéw funkcjonalnych oraz
sezonowych propozycji przygotowanych specjalnie na wybrane eventy. Wsrédd nowosci pojawig sie:
kietbasa z grilla, nachosy z cieptym sosem serowym, zestaw Double Strips z frytkami i zestaw Fileciki
Rybne z frytkami.

Sprawng obstuge, nawet podczas imprez gromadzacych dziesigtki tysiecy uczestnikow, zapewnia
satelitarna tacznos¢ Starlink, w ktérg wyposazono wszystkie mobilne sklepy. Dzieki niej systemy
sprzedazowe dziatajg bez zaktécen réwniez wtedy, gdy tradycyjne sieci telekomunikacyjne sg
przecigzone.
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Grupa Zabka to kompleksowy ekosystem convenience, ktérego misjg jest tworzenie wartoéci poprzez
upraszczanie codziennego zycia klientéw.

Grupa obstuguje rosnaca liczbe konsumentédw szukajgcych wygodnych rozwigzan, promujac przy tym
odpowiedzialne podejscie wobec klientéw, franczyzobiorcéw, dostawcéw oraz szeroko pojetego srodowiska, w
tym dbatos¢ o zrdwnowazone korzystanie z produktéw i opakowan.

Ekosystem Grupy Zabka obejmuje wiodgca w Polsce sie¢ sprzedazy detalicznej w formacie modern convenience
dziatajgcg pod marka Zabka oraz dziatajagcg w Rumunii sie¢ spod markg Froo. Uzupetnia je sie¢ bezobstugowych
sklepéw autonomicznych pod szyldem Zabka Nano, umozliwiajacych robienie zakupdw przez catg dobe w
dowolny dzien tygodnia. Cata sie¢ na koniec maja 2026 r. obejmowata 12 942 sklepy.

Grupa dysponuje rdwniez zaawansowana, stale rozwijang ofertg cyfrowa. Nalezgca do niej marka Maczfit,
powstata z mysla o osobach szukajgcych zdrowej i jednoczesnie wygodnej diety, dostarcza restauracyjnej jakosci
gotowe positki prosto do domu klienta. Platforma Dietly to z kolei wiodgca poréwnywarka dostawcow cateringu
dietetycznego. Dziatalnos¢ w zakresie internetowych zakupdw spozywczych Grupa realizuje zas za
posrednictwem marek Jush! i Delio.

Od pazdziernika 2024 r. akcje spétki notowane sg na Gietdzie Papieréw Wartosciowych w Warszawie.

Kontakt dla mediow:

Biuro Prasowe

e-mail: biuro.prasowe@zabka.pl
tel. +48 514 877 509
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