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Franczyza napedza przedsiebiorczo$¢. Sklepy Zabka prowadzi juz
11 000 franczyzobiorcow

Badania pokazuja, ze Polacy chcg prowadzi¢ wtasny biznes, ale oczekuja wsparcia
i bezpieczenistwa. Zabka odpowiada na te potrzeby, rozwijajac jeden z najwiekszych i najbardziej
nowoczesnych modeli franczyzowych w kraju. Pod zielonym szyldem dziata juz 11 000
franczyzobiorcéw, a nowym przedsiebiorcg, ktory 27 maja 2026 r. dotaczyt do sieci, jest Artur
Olszewski z Gdyni.

Niezalezno$¢ (65,1 proc.) oraz elastyczny czas pracy (62 proc.) to najczesciej wskazywane zalety
prowadzenia wiasnego biznesu — wynika z najnowszego badania IBRIS zrealizowanego w ramach
projektu pt. ,Perspektywy Polskiej Przedsiebiorczosci”. Respondenci podkreslajg jednak, ze
rozpoczecie dziatalnosci gospodarczej wymaga konkretnego wsparcia. Najczesciej wskazywanymi
potrzebami s doradztwo (68,5 proc.) oraz kapitat na start (62 proc.). Wsrdd najwiekszych zalet
franczyzy badani wymieniajg z kolei rozpoznawalng marke (44,6 proc.), sprawdzony model
biznesowy (38,8 proc.) oraz wsparcie operacyjne (32,5 proc.).

— Wyniki badania pokazujg bardzo wyraznie, Zze rosnie znaczenie modeli biznesowych, ktére
ograniczajq bariery wejscia i zapewniajg przewidywalno$¢ dziatania. Franczyza Zabki jest
odpowiedzig na te potrzeby — tqczy samodzielnos¢ przedsiebiorcy z sitq rozpoznawalnej marki,
technologiq i kompleksowym zapleczem operacyjnym. Dla catej gospodarki oznacza to réwniez
rozwoyj lokalnej przedsiebiorczosci, nowe miejsca pracy i wzmocnienie dynamiki regionow — mowi
Adam Manikowski, CEO Zabka Polska.

To wtasnie te elementy od lat rozwija Zabka, ktéra konsekwentnie buduje jeden z najwiekszych
systemow franczyzowych w Polsce. Dzi$ juz 11 000 franczyzobiorcéw prowadzi ponad 12 500
sklepow w Polsce. Kazdego dnia w catej sieci realizowanych jest okoto 4,3 min transakcji, a blisko 18
min konsumentéw mieszka w promieniu 500 metréw od sklepu Zabka. W 2025 r. Grupa Zabka wraz
z partnerami biznesowymi wygenerowata 13,8 mld zt wartosci dodanej dla polskiej gospodarki,
a caty ekosystem zapewnia dzi$ 71 300 miejsc pracy. Sieé utrzymuje jednoczesnie bardzo wysokie
tempo rozwoju, otwierajgc okoto 1300 nowych sklepéw rocznie w Polsce i w Rumunii.

— W Zabce rozwijamy rozwiqzania, ktére pozwalajq przedsiebiorcom skupié sie przede wszystkim na
rozwoju sklepu i budowaniu relacji z klientami, zamiast na wyzwaniach organizacyjnych czy
technologicznych. Zapewniamy szkolenia, wsparcie operacyjne, nowoczesne narzedzia oraz
programy rozwojowe — zarowno na starcie, jak i na kazdym etapie wspotpracy. Dla wielu oséb to
szansa na wejscie w Swiat przedsiebiorczosci takze bez wczesniejszego doswiadczenia w handlu. Dzis
w naszej sieci witamy juz 11-tysiecznego franczyzobiorce — to dla nas ogromna duma i
potwierdzenie sity tego modelu — méwi Przemystaw Kijewski, COO Zabka Polska.

Spoteczno$é franczyzobiorcdw Zabki pozostaje niezwykle réznorodna. Kobiety stanowiag dzi$ 65
proc. wszystkich przedsiebiorcow prowadzgcych sklepy pod zielonym szyldem. Franczyzobiorcy
majg od 18 do 78 lat, a blisko 1300 z nich pochodzi z zagranicy i reprezentuje tgcznie 15 krajéow. W
wojewddztwie pomorskim dziata obecnie 864 sklepéw Zabka, z czego 554 prowadzg kobiety, a 310
mezczyzni. Sama Gdynia liczy juz 117 sklepdw.
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— Szukatem modelu biznesowego, ktdry pozwoli mi rozpoczqc dziatalnos¢ w bardziej uporzgdkowany
i bezpieczny sposéb. W Zabce od poczgtku otrzymatem konkretne wsparcie, zaréwno technologiczne,
jak i organizacyjne. Wazne byto dla mnie rowniez to, ze moge rozwijac¢ wtasny biznes, zachowujgc
przy tym wiekszq elastycznos¢ i wpfyw na swojq codzienng prace. Czuje, ze za tq markq stoi
doswiadczenie i ludzie, ktorzy realnie pomagajqg przedsiebiorcom rozwijac sie na kazdym etapie —
mowi Artur Olszewski, 11 000. franczyzobiorca Zabki z Gdyni.

Model franczyzowy Zabki zostat zaprojektowany tak, aby mozliwie skutecznie odpowiadaé na
najczestsze obawy o0séb rozpoczynajgcych wtasny biznes. Sie¢ oferuje niski prég wejscia — ok. 5 tys.
zt — a przedsiebiorca otrzymuje przygotowany i wyposazony sklep, wsparcie technologiczne,
logistyczne i operacyjne. Istotnym elementem dziatarh Zabki pozostaje takze rozwdj kompetenciji
przedsiebiorczych. Franczyzobiorcy mogg uczestniczyé w Akademii Przedsiebiorczosci -
certyfikowanym programie realizowanym we wspdtpracy z uczelniami, ktéry stanowi element
wdrozenia nowych partneréw do sieci. Program wspiera rozwéj kompetencji menedzerskich i
biznesowych — od finanséw po zarzadzanie zespotem — dostarczajgc praktycznych narzedzi
pomocnych w prowadzeniu i rozwijaniu wiasnego biznesu. Od 2022 roku Zabka rozwija program
edukacyjny StudiumPrzedsiebiorczosci.pl — bezptatng platforme dla obecnych i przysztych
przedsiebiorcéw, z ktdrej skorzystato juz ponad 600 tys. uzytkownikéw. Serwis oferuje kursy,
webinary, podcasty i praktyczne materiaty m.in. z zakresu zarzadzania, marketingu, prawa czy
prowadzenia wtasnej firmy.

Wiecej informacji na stronie: https://www.zabka.pl/franczyza

Grupa Zabka to kompleksowy ekosystem convenience, ktérego misjg jest tworzenie wartoéci poprzez
upraszczanie codziennego zycia klientéw.

Grupa obstuguje rosnaca liczbe konsumentédw szukajgcych wygodnych rozwigzan, promujac przy tym
odpowiedzialne podejscie wobec klientéw, franczyzobiorcéw, dostawcéw oraz szeroko pojetego srodowiska, w
tym dbatos¢ o zrdwnowazone korzystanie z produktéw i opakowan.

Ekosystem Grupy Zabka obejmuje wiodgca w Polsce sie¢ sprzedazy detalicznej w formacie modern convenience
dziatajgcg pod marka Zabka oraz dziatajagcg w Rumunii sie¢ spod marka Froo. Uzupetnia je sie¢ bezobstugowych
sklepéw autonomicznych pod szyldem Zabka Nano, umozliwiajacych robienie zakupdw przez catg dobe w
dowolny dzien tygodnia. Cata sie¢ na koniec kwietnia 2026 r. obejmowata 12 800 sklepdw.

Grupa dysponuje réwniez zaawansowang, stale rozwijang ofertg cyfrowa. Nalezgca do niej marka Maczfit,
powstata z mysla o osobach szukajgcych zdrowej i jednoczesnie wygodnej diety, dostarcza restauracyjnej jakosci
gotowe positki prosto do domu klienta. Platforma Dietly to z kolei wiodgca poréwnywarka dostawcow cateringu
dietetycznego. Dziatalno$¢ w zakresie internetowych zakupdéw spozywczych Grupa realizuje za$ za
posrednictwem marek Jush! i Delio.

Od pazdziernika 2024 r. akcje Spotki notowane sg na Gietdzie Papieréow Wartosciowych w Warszawie.

Kontakt dla mediow:

Biuro Prasowe
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