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Triki — nowy wymiar rozrywki w Zappce

Grupa Zabka wdraza kolejne rozwiazania, ktére naturalnie tacza $wiat cyfrowy z codziennymi
zakupami. Triki jest kolejnym krokiem w tym kierunku. To projekt, ktory taczy kontroler do gier
mobilnych, aplikacje Zappka, z ktorej korzysta juz 10,7 min uzytkownikow, i sieé¢ sklepéw w
jednym spdjnym doswiadczeniu. Wtasnie ruszyt jego pilotaz.

Maksimum rozrywki w mikroformie

Triki to najmniejszy na Swiecie kontroler do gier, zaprojektowany z myslg o maksymalnej mobilnosci
i prostocie uzytkowania. Jego forma tgczy nostalgie zwigzang z klasycznymi grami ,arcade” z
nowoczesng technologia, tworzac nowy element ekosystemu Zappki - zarédwno w wymiarze
cyfrowym, jak i fizycznym.

Od strony technologicznej Triki wykorzystuje zaawansowane sensory, m.in. 2zyroskop,
predkosciomierz i detektory ruchu, ktdre rozszerzajg mozliwosci interakcji z grami mobilnymi o
element fizyczny. To rozwigzanie pozwala tworzyé nowe formaty rozgrywki, otwierajace droge do
zupetnie nowych doswiadczenn gamingowych. Projekt od poczatku zostat zaplanowany jako czes¢
ekosystemu Zappki, jednej z najwiekszych aplikacji retailowych w Polsce, majacej ponad 10,7 min
uzytkownikdw. To witasnie tam osadzona jest Strefa Gier, z ktérej korzystaé mogg uzytkownicy,
ktorzy aktywowali urzagdzenie - bez kodéw zewnetrznych i logowania na osobnych platformach.

Graj, wygrywaj, odbieraj nagrody — rowniez w sklepie

Kluczowym wyrdznikiem Triki nie jest jednak sam hardware, lecz model omnichannel, w ktérym
funkcjonuje. Uzytkownik gra mobilnie, a dzieki wygranym zdobywa zaréwno zappsy, ktére moze
wykorzysta¢ dowolnie w catym ekosystemie Zappki, ale réwniez znizki na produkty dostepne w
fizycznym sklepie Zabka czy inne, fizyczne nagrody. To bezpoérednie potaczenie $wiata cyfrowego z
siecig ponad 12,5 tysigca sklepéw. Gaming staje w tym kontekscie nie dodatkiem, ale nosnikiem
realnych benefitdw osadzonych w codziennych nawykach zakupowych.

Istotnym elementem projektu jest réwniez wspotpraca z markami. Strefa Gier Triki zaoferuje
uzytkownikom ekskluzywne nagrody od topowych marek, dostepne wytgcznie w tym kanale. Dla
partneréw Zabki tworzy to nowg przestrzeri do wspétpracy na styku gamingu, budowania lojalnosci
i zapewniania unikalnych korzysci swoim klientom.

Startujg testy Triki

Na etapie pilotazu projekt udostepniony jest klientom w ograniczonej formule. Zakup Triki mozliwy
jest wytgcznie dla uzytkownikéw posiadajgcych kody od influenceréw wspodtpracujgcych z marka. Po
aktywacji kodu w aplikacji Zappka, uzytkownik zyska mozliwoé¢ zakupu Triki w sklepach Zabka. Takie
podejscie pozwoli etapowo rozwija¢ rozwigzanie, testowac¢ zachowania uzytkownikéw i
dopracowywacé mechaniki przed udostepnieniem rozwigzania szerokiemu gronu odbiorcéw.
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Triki to kolejny etap rozwoju Zappki jako platformy ustug i do$wiadczen, w ktérej wygoda zakupdw,
rozrywka i swiat fizyczny spotykajg sie w jednym miejscu. Projekt bedzie rozwijany stopniowo i
udostepniony wszystkim klientom w ciggu najblizszych miesiecy.

Grupa Zabka to kompleksowy ekosystem convenience, ktérego misjg jest tworzenie wartoéci poprzez
upraszczanie codziennego zycia klientow.

Grupa obstuguje rosnaca liczbe konsumentdw szukajacych wygodnych rozwigzan, promujgc przy tym
odpowiedzialne podejscie wobec klientdw, franczyzobiorcédw, dostawcdow oraz szeroko pojetego srodowiska, w
tym dbatos¢ o zrdwnowazone korzystanie z produktéw i opakowan.

Ekosystem Grupy Zabka obejmuje wiodaca w Polsce sie¢ sprzedazy detalicznej w formacie modern convenience
dziatajacg pod markg Zabka oraz dziatajgcg w Rumunii sie¢ pod marka Froo. Uzupetnia je sie¢ bezobstugowych
sklepéw autonomicznych pod szyldem Zabka Nano, umozliwiajacych robienie zakupdéw przez catg dobe w
dowolny dzien tygodnia. Cata sie¢ na koniec grudnia 2025 r. obejmowata 12 339 sklepow.

Grupa dysponuje réwniez zaawansowang, stale rozwijang ofertg cyfrowa. Nalezgca do niej marka Maczfit,
powstata z myslg o osobach szukajgcych zdrowej i jednoczes$nie wygodnej diety, dostarcza restauracyjnej jakosci
gotowe positki prosto do domu klienta. Platforma Dietly to z kolei wiodgca poréwnywarka dostawcow cateringu
dietetycznego. Dziatalnos¢ w zakresie internetowych zakupow spozywczych Grupa realizuje zas za
posrednictwem marek Jush! i Delio.

Od pazdziernika 2024 r. akcje spotki notowane sg na Gietdzie Papieréw Wartosciowych w Warszawie.

Kontakt dla mediow:

Biuro Prasowe

e-mail: biuro.prasowe@zabka.pl
tel. +48 514 877 509
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