Zabka Polska podjeta decyzje o wycofaniu ze
sprzedazy jaj z chowu klatkowego.

Ze wzgledu na oczekiwania klientéw pragnacych kupowaé produkty pochodzgce z
odpowiedzialnych zrodet, Spétka Zabka Polska ogtosita, ze podejmie wszystkie niezbedne
kroki, aby do 2025 wycofac jajka klatkowe ze wszystkich sklepéw Zabka i Freshmarket. Firma
jest najwiekszym graczem segmentu convinience w Polsce.

Oswiadczenie Spofki

W opublikowanym komunikacie Zabka Polska wskazuje na wielo$¢ czynnikdw, majgcych
udziat w ksztattowaniu rynku jaj. Spétka podkresla, ze od swoich dostawcow oczekuje
Wysokich standardéw w wymiarze odpowiedzialnej produkcji i pozyskania zasobdéw.” W obu
sieciach planuje stopniowo zastepowac jajka ,trojki” ich alternatywami pochodzgcymi z mniej
okrutnych Zrodet.

JesteSmy Swiadomi, ze praca producentéw nad podnoszeniem standardéw wobec
Zmieniajgcych sie oczekiwan klientow, uwarunkowan prawnych i ich obiektywnych
mozliwo$ci, wymaga czasu. Uwzgledniajgc te wszystkie kwestie, przygotowalismy plan
dochodzenia do catkowitego wyeliminowania jaj z chowu klatkowego. Naszym celem jest
catkowite odejScie od sprzedazy jajek tego rodzaju w czasie nie dtuzszym, niz do 2025 roku.
W miedzyczasie bedziemy dziatali na rzecz wzrostu udziatu jaj, pochodzgcych z chowu
Sciétkowego i wolnego wybiegu, w ogolnej sprzedazy.

Aktualna sytuacja rynkowa

Najnowsze dane dotyczgce udziatu jaj z poszczegdinych rodzajow hodowli w europejskiej
produkcji opisujg sytuacje z roku 2016. W catej Unii Europejskiej 44,4% kur jest hodowanych
w systemach bezklatkowych. Procentowo najwiecej ptakow w chowie bezklatkowym jest
obecnie w Luksemburgu (100%), Austrii (98%) i Niemczech (90%). W Wielkiej Brytanii 50%
kupowanych prywatnie i uzywanych w przetwdrstwie jaj pochodzi z wolnego wybiegu;
producenci z wysp sg ponadto liderem europejskiego rynku jaj wolonowybiegowych —
pochodzi od nich 40% wszystkich unijnych jaj oznaczonych cyfrg 1. Niestety, w tym rankingu
Polska plasuje sie na czwartym miejscu od konca (razem ze Stowacja) — jedynie 12% polskich
kur nie jest trzymanych w klatkach. Oznacza to, ze polscy hodowcy majg jeszcze wiele pracy,
by sprosta¢ rosngcym wymaganiom swoich klientow.

Od czasu opublikowania tych danych, kilkanascie wielkich firm dziatajgcych w Polsce ogtosito,
ze do maksymalnie 2025 roku pragnie wycofaé ze sprzedazy i uzycia jajka ,trojki”. Sg to m.
in. najwieksze dyskonty (Biedronka, Lidl), najwieksza polska grupa gastronomiczna (Sfinks),
supermarkety (Tesco, Carrefour). Jak wida¢, trend ten zauwazyli rowniez wiasciciele sieci
sklepow osiedlowych. W obliczu takich zmian oraz biorgc pod uwage fakt, ze zgdania poprawy
dobrostanu kur sg widoczne na catym swiecie, producenci jaj nie majg wyjscia. Muszg spetni¢
oczekiwania klientow.



